Rolf Spittler

Nachhaltiger Tourismus

Naturvertraglicher Fremdenverkehr
Trotz modernem Massentourismus

Bund fir

Umwelt und
e () BUND

Deutschland
FREUNDE DER ERDE

Bundes-Arbeitskreis "Freizeit, Sport, Tourismus”
August-Bebel-Str. 16-18, 33 602 Bielefeld
Tel./Fax: 0521 / 61370



Nachhaltiger Tourismus

Naturvertraglicher Fremdenverkehr
trotz modernem Massentourismus

von Dipl.-Geogr. Rolf Spittler

- Leiter des BUND-Facharbeitskreises "Freizeit, Sport, Tourismus” -

Einleitung

"Schéne Ferien! - Sie haben es sich
verdient.” So lautet der Slogan eines
grol3en deutschen Reiseunternehmens.
Auch wenn die wachsende Bedeutung
der Freizeit als gesellschaftliches Pha-
nomen allgemein anerkannt ist, wird
auch genau nach diesem Motto ver-
reist, den meisten Urlaubern sind Natur-
und Umweltschutz egal. Die Probleme
des modernen Massentourismus sind
aber gravierend und werden in der Tou-
rismuskritik seit zwanzig Jahren intensiv
diskutiert. Trotz oder gerade wegen des
gestiegenen UmweltbewulBtseins  will
die Mehrzahl ohne Beschrankung und
Rucksichtnahme ihre Urlaubsfreuden
geniefden. Doch gerade die "Macht des
Einzelnen” ist es, die zur Einddmmung
der Probleme beitragen konnte. Die
Veranderung des eigenen Reiseverhal-
tens kann dazu beitragen, dal} sich das
Gesicht des gesamten Tourismussek-
tors wandelt.

Die Signale stehen aber weiterhin auf
Sturm. Wenn man den Prognosen der
Welttourismusorganisation (WTO)
Glauben schenkt, ist mit einer Ver-
doppelung der Touristen-Ankiinfte bis
zum Jahr 2010 zu rechnen. Das wirde
bedeuten, dal} bei jahrlich 940 Millionen
Touristen-Ankinften weltweit mit einer
erheblichen Belastungszunahme durch
den Tourismus zu rechnen ist. Der be-
reits heute aus Klimaschutzgrinden
problematische  Flugverkehr  wirde
nochmals rapide zunehmen. Eine Aus-
beutung und Zerstdrung der letzten
naturnahen Landstriche fiir ein kurzes
und ungetrubtes Urlaubsvergnigen ist
zu erwarten.

Die Geschichte des Tourismus

In der Geschichte werden wir immer wie-
der mit Reisen konfrontiert. So gab es
bereits im Altertum unterschiedlich moti-

vierte Reisen, Massenreisen der Kreuz-
fahrer sowie beruflich bestimmte Reisen
wie Konzile, Wanderlehrer usw. im Mit-
telalter. Menschen sind zwar immer
schon gereist, aber nie zuvor war die
Lust der Antrieb fir deren Unternehmen
und es war die Sache winziger Minori-
taten, spezifischen und handgreiflichen
Zwecken unterworfen.

Als Geburtsjahr des Alpinismus gilt 1787,
wodurch den Bergsteigern eine Schlis-
selrolle fir die weitere Entwicklung des
Tourismus zugeschrieben werden muf3.
Die Alpen verkdrperten in ganz besonde-
rem Male die romantische Ideologie des
Tourismus. Die Romantik mit deren Be-
tonung der Individualitat bildete den i-
deellen Rahmen fiir den beginnenden
Vergnugungsverkehr. Die Bildungsbeflis-
senheit lockte die Menschen Richtung
Slden und arbeitslose Reiche suchten
ihren Zeitvertreib in der Natur und in der
Fremde.

Die Briten sind als die Pioniere des Mas-
sentourismus zu bezeichnen. Scharen-
weise machten sie sich zu Zeiten, als ihr
Land die reichste Kolonialmacht war, auf
den beschwerlichen - mehrere Monate
oder gar Jahre dauernden - Weg nach
Rom und Neapel, Florenz und Venedig.
Wer auf sich hielt, multe die "Grand
Tour” gemacht haben, junge Leute mul3-
ten so ihre Ausbildung vervollkommnen
und erhdhten durch die gesammelten
Erfahrungen ihre Karrierechancen. Ent-
lang der Reiseroute entwickelte sich
rasch eine touristische Infrastruktur mit




Herbergen und Gasthdfen.

Die Dialektik des Tourismus

Die Naturschonheiten der Kreidefelsen
der Insel Rigen lockten die Urlauber
und es entstanden in der zweiten Halfte
des 18. Jhdts. die ersten Urlaubsbader
an der OstseekUste, die Ausdruck des
Segregationsverhaltens des Adels wa-
ren. Mitte des 19. Jhdts. wurde fiir den
europaischen Adel der Winteraufenthalt
in den Kustenorten des Mittelmeeres -

wie an der Cote d* Azur - "in”.

Die wesentlichen Merkmale des heutigen
Fremdenverkehrs sind im Reiseverkehr
nach 1800 zu beobachten, als sich die
Exklusivitat des Reisens parallel zum
gesellschaftlichen Strukturwandel ander-
te. Der Aufstieg des Tourismus ging
Hand in Hand mit der industriellen Zivili-
sation. Parallel zum Tourismus expan-
dierte das Verkehrswesen. Ende des 19.
Jahrhunderts wurden Strallen, Kanéle
und Eisenbahnverbindungen in die Ur-
laubsregionen gebaut. Die Flucht vor der
selbstgeschaffenen Realitat wurde durch
die Mittel erleichtert, die sie geschaffen
hatte. Aber was durch das wachsende
Netz der Verkehrsmittel ermdglicht wur-
de, wurde dadurch zugleich wieder verei-
telt. So kommt der "Flucht" in Form des
Tourismus allemal die Widerlegung des
Tourismus zuvor. Die Dialektik des Tou-
rismus macht deutlich, daf®, wenn alle
Natur und Harmonie genielen wollen
und kdnnen, dieser Genufly nicht mehr
moglich ist. Diese Dialektik war aber
auch der Motor der Entwicklung des Tou-
rismus, denn wird das gewlinschte Ziel
nicht erreicht, wird nicht etwa resignie-
rend aufgegeben, sondern die Anstren-
gungen zur Verwirklichung des Wun-
sches verdoppelt.

Der Massentourismus
Erst nach dem 2.Weltkrieg entwickelte
sich mit dem wirtschaftlichen Wachstum

und der zunehmenden Freizeit der ei-
gentliche Massentourismus, der heute
samtliche Bevolkerungsschichten der
hochindustrialisierten Lander erfal3t hat.
Die touristische Bedeutung des Eisen-
bahnnetzes verminderte sich erheblich
durch die Ausbreitung des privaten Auto-
verkehrs. Das Auto ermdglichte eine brei-
te regionale Streuung und eine der an-
spruchsvollen Massennachfrage ent-
sprechende Diversifizierung des Beher-
bergungsangebotes. Mit wachsendem
Flugverkehr wurde eine ErschlieRung
neuer touristischer Zielregionen erreicht
und mit zunehmenden Touristenzahlen
mundete der Tourismus in die heutigen
Formen ein.

Die Reiseintensitat der Bundesblrger,
also der Anteil der Personen ab 14 Jah-
ren, die im Laufe eines Jahres wenigs-
tens eine Urlaubsreise von mindestens
funf Tagen Dauer unternommen hat,
stieg von 24% (1954) auf einen Hochst-
stand von 78,1% (1994). Die Ursachen
fur den stirmischen Verlauf der touristi-
schen Nachfrage sind der gestiegene
Wohlstand, wachsende Verstadterung,
gestiegener technischer Fortschritt bzw.
gestiegener Motorisierungsgrad, besse-
re organisatorische Voraussetzungen,
die zugenommene internationale Libe-
ralisierung und die enorme Freizeitzu-
nahme.

Die Auswirkungen des Massen-
tourismus

Je nach Entwicklungsstand des Touris-
mus und wirtschaftlicher Struktur schla-
gen sich die negativen Auswirkungen des
Tourismus unterschiedlich stark in den
Bestimmungsgebieten sichtbar nieder.
Da der Ausbau der Tourismusindustrie
fur die offentliche Hand ein kostspieliges
Unterfangen ist, entstehen wirtschaftliche
Kosten indem Infrastruktur geschaffen
wird oder Steuerverginstigungen fir
auslandische Investoren gegeben wer-
den missen, da ein intensiver Konkur-
renzkampf der Tourismusgebiete be-
steht. Durch eine einseitige Forderung
des Tourismus erfolgt keine Verbesse-
rung im landwirtschaftlichen und indus-
triellen Sektor, wodurch soziale Kosten
entstehen. Die veranderten Produktions-
strukturen wiederum haben negativen
Einflu@ auf die Lebensmittelversorgung
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und auf die idellen Werte der heimischen
Bevdlkerung, indem fremde Wertesyste-
me durch die Touristen aufgedrangt wer-
den. Und nicht zuletzt wird in einem star-
ken Male die Umwelt verschmutzt.
Vielfach wird unterschlagen, dal® der
Tourismus auch heute noch ein elitares
Unternehmen ist, da er sich auf die rei-
chen Staaten dieser Welt beschrankt.
Zwar unternimmt ein Viertel der Ge-
samtbevdlkerung weltweit eine Ferien-
reise von mindestens flinf Tagen Dau-
er, aber nur ein Funftel aller Ferienrei-
sen sind grenzlberschreitend. Davon
entfallen 63% der Ankilnfte auf Europa
und 20% auf Amerika, d.h. die Proble-
me des Massentourismus sind weitge-
hend europaische Probleme.

Die Tourismusindustrie

Der Tourismus, der urspringlich zu einer
Befreiung von der industriellen Welt bei-
tragen sollte, ist selber zu einer Industrie
geworden und die Reise zu einer von der
Stange angebotenen Ware verkommen.
Die errungene Mobilitdt, die uns viele
neue Freiheiten brachte, scheint uns
Uber den Kopf zu wachsen. Es stellt sich
die Frage, ob wir per Saldo denn Uber-
haupt etwas gewonnen, oder nicht doch
eher etwas wichtiges verloren haben.

Die wirtschaftliche Bedeutung des Tou-
rismus ist aber enorm: Das Wachstum
der Reise- und Tourismusindustrie ist
um ein Viertel schneller als das der
gesamten Weltwirtschaft. Der Touris-
mus ist der gréfite Wirtschaftszweig der
Welt. Jeder 15. Arbeitnehmer ist im
Tourismus beschaftigt. In der Karibik
bspw. hat er sogar den groften Anteil
an der Volkswirtschaft und beschaftigt
jeden 6. Arbeitnehmer.

Anteilig an der Bevdlkerung sind die
Deutschen die ausgabenfreudigste Na-
tion der Welt. Da die Deutschen fir
Reisen ins Ausland 70 Mrd. DM (1995)
ausgeben, in Deutschland aber nur
17,5 Mrd. DM an Einnahmen durch
auslandische Touristen erwirtschaftet
werden, ergibt sich ein volkswirt-
schaftliches Defizit. Der Tourismus ge-
hort mit 200 Mrd. DM Umsatz (1994) zu
den flhrenden Wirtschaftsbranchen in
Deutschland. Dies entspricht einem
Anteil von 6% am Volkseinkommen. Die
Gesamtzahl der vom Tourismus ab-

hangigen Arbeitsplatze in Deutschland
wird auf Uber 2 Mio. geschatzt. Dies
entspricht 7% der Erwerbstatigen in
Deutschland.

Fragwiirdige wirtschaftliche Bedeu-

tung

Trotz wirtschaftlicher Chancen des Tou-

rismus sind negative Konsequenzen

erkennbar. Die Grundzige der o&ko-

nomischen und sozio-kulturellen Tou-

rismuskritik lassen sich wie folgt cha-

rakterisieren:

= Hebung des Bodenpreisniveaus, die
Landwirtschaft wird unrentabel, An-
derung der Wirtschaftsstrukturen

> Schaffung "anonymer” und Uberfor-
mung alter Siedlungsstrukturen, Ver-
lust an Landeskultur

= Touristische Monostrukturen entste-
hen

= Tourismusinduzierte Inflation: Preis-
niveauanstieg in den Tourismusorten

= Schaffung von unqualifizierten Sai-
sonarbeitsplatzen

2 Foérderung von Landflucht durch
Wanderungen aus dem agrarischen
Hinterland in touristische Zentren

= Oberflachlichkeit sozialer Kontakte
zwischen Heimischen und Urlaubern

2> Kommerzialisierung der Kultur und
das Konsumverhalten der Touristen
weckt bei den Einheimischen den
Wunsch nach Nachahmung.

Ein weiteres Problem der wirtschaftli-

chen Stabilitat stellt die Saisonalitat des

Reiseverkehrs dar, da weit mehr als die

Halfte aller Ferienreisen in die Sommer-

monate Juli und August fallen. In den

Wintermonaten verfallen die touristi-

sche Siedlungen zu Geisterstadten.

Konkret kann nur eine Entzerrung der

Reisestrome zu einer moglichst ganz-

jahrigen Auslastung der Ferienanlagen

beitragen.



Umweltbelastungen durch Tou-

rismus

Die o6kologischen Probleme des Tou-

rismus lassen sich folgendermalien

zusammenfassen:

> Landschaftszerstérung und —zersie-
delung, hoher Flachenverbrauch
Rund die Haélfte der gesamten Bet-
tenkapazitat Frankreichs (einschl.
Hotellerie) entfallt auf Zweitwohnun-
gen, die ausschlieBlich vom Besitzer
wenige Wochen benutzt und nicht
weitervermietet werden. Aufgrund
der zeitlichen Konzentration gibt es
Uberdimensionierte  Ferienanlagen,
die zur Ausschdépfung der Saison-
spitze ausgelegt sind.

> Zerstérung gewachsener Natur- und
Kulturlandschaft: Lebensraumver-
lust, Artensterben, Verdrangung der
Landwirtschaft, Industrialisierung der
verbleibenden Landwirtschaft (Be-
wasserungslandwirtschaft, Zunahme
des Wasserverbrauchs)

= Ausbau der Verkehrsinfrastruktur

2 Steigerung von Energie- und Was-
serverbrauch (300l/Tag/Person) bei
sommerlicher Knappheit und Kon-
kurrenz mit der Landwirtschaft

2 Anstieg der permanenten Okologi-
schen Belastung: Abfalle, Abwasser,
Abgase, direkte Beeintrachtigung
von Pflanzen und Tieren etc.
Uber 60% des organischen Materials
im Mittelmeer stammen aus Kusten-
standorten, der Rest wird durch die
Flisse eingetragen. Durch einen ge-
ringen Wasseraustausch ist das Mit-
telmeer neben der Ostsee das am
starksten verschmutzte Meer der
Welt.

Besichtigungsfremdenverkehr

Unter Ausspriichen wie "Die kostbars-
ten Tage des Jahres” erklart sich bei
den Reisenden der Urlaub zur Gegen-
welt und zur Alternative gegentber dem
taglichen Routineleben. Gerade dieses
Geflinl, das im Alltag Vernachlassigte
jetzt ausleben zu kdnnen, verhindert
einen verniunftigen Umgang mit der
Lebenswelt der Einheimischen und
fuhrt zusatzlich zu einem Anspruch-
denken, das ebensowenig eine Anna-
herung an die fremde Alltagskultur for-

dert. Die Bedirfnisse der Einheimi-
schen haben keinen Vorrang mehr. Die
Einheimischen schulden den Touristen
umgekehrt sogar ein gewisses Stan-
dardangebot als Gegenleistung fur die
gewonnenen Profite. Der Urlauber ist
"Konig auf Zeit”, mit all seinen Folgen
fur die Strukturen der bereisten Region.
Dem Urlauber mussen Attraktionen
geboten werden, auch wenn die Nach-
frage nach Sehenswdirdigkeiten das
Angebot Ubersteigt. Die Folge sind kul-
turelle Beeintrachtigung. Die Kultur ver-
kommt als Kulisse und wird zur Kom-
merzkultur. Die traditionelle Gast-
freundschaft weicht einem kommerz-
iellem Denken und Handeln. Die sicht-
bare Armut in den Urlaubslandern wird
oft als "malerisch”, "urig” oder "idyllisch”
hingestellt und bietet den Reisenden
den besonderen Reiz.

Voraussetzung ist die Information Uber
die tatsachlichen Gegebenheiten des
Reiselandes, denn die besser informier-
ten Urlauber sind auch die verstandige-
ren Urlauber, sie sind auch umwelt- und
problembewulter.

Die Kultur des Reisens

Die Erholung bietet heute ein Gegenge-
wicht zum Arbeitsalltag und zu den Be-
lastungen der stadtischen Umwelt. Der
Tourismus stellt damit lediglich eine
Flucht aus dem Altagsleben dar, ohne
die fluchtauslésenden Faktoren zu beein-
flussen. Die Reduktion der Urlaubsreise
auf Erholung und oberflachliches Erle-
ben ist ein hochst folgenreicher Vor-
gang. Beim erholungsorientierten Ur-
lauber ist die Erflllung seiner vorrang-
igen Bedirfnisse so zentral, dall das
Zielland austauschbar und beliebig
wird. So hat sich der Badeurlaub, der
auch als die "systematische allmahliche
Erzeugung von Hautkrebs durch Son-
neneinstrahlung” bezeichnet wird, zur
beliebtesten Form der scheinbaren Er-
holung entwickelt. Dies hangt vermut-
lich mit dem geringen Flachenbedarf
der Badetouristen zusammen, denn
keine andere Erholungsart 14t sich so
leicht standardisieren, mit ergdnzenden
Angeboten anreichern und auf so ge-
ringem Raum ansiedeln.



Ein Wandel in der Tourismusentwick-
lung ist notwendig, da Tourismus mehr
ist als nur "0konomische Transaktion”
und gewinntrachtiger Wirtschaftszweig.
Er ist Bestandteil der Personlichkeits-
entwicklung, der Lebensqualitat, der
Kultur und der internationalen Bezie-
hungen. Diese Funktion kann er aber
nur erfillen, wenn die Urlauber ihre
Bedurfnislosigkeit aufgeben. Erst wenn
die Touristen ihre Anspriiche anmelden
und ihnen nicht nur ein hohes Niveau
materieller Ausstattung wichtig ist, son-
dern mehr inhaltliche Qualitaten von der
Reise verlangen, lassen sich neue Im-
pulse erwarten.

Naturzerstérung durch Tourismus
Ein besonders einzigartiges Natur-
schutzgebiet ist das Mundungsdelta
des Rio Guadalquivir in Sudspaniens.
Auch wenn das traditionelle konigliche
Jagdgebiet okologisch aulierst wertvoll
ist, ist es nicht vor einer Beeintrach-
tigung und Zerstorung durch den Tou-
rismus sicher.

Im Bereich dieses Nationalparks Coto
Donana ist die Atlantikkiiste auf knapp
30 km Lange der langste unbebaute
Klstenabschnitt in ganz Sideuropa.
Die Schutzzone ist mit fast 800 gkm
Europas grofites Naturschutzgebiet und
sogar fast ein Drittel groer als die Insel
Ibiza. Die Vielfalt dieser eine Million
Jahre alten Sumpflandschaft spiegelt
sich in der Vegetation und in der Tier-
welt wider: Vom Meeressaum uber den
Strand zu dem kilometerbreiten, teilwei-
se Uber dreildig Meter hoch steigenden
Wanderdlnenglrtel, den Pinienwaldern
und SiRwasserlagunen dahinter, ge-
folgt von Strauchgesellschaften, den
Korkeichenhainen und schlieRlich dem
ausgedehnten Marschland. Von den
insgesamt 360 Vogelarten, die be-
obachtet wurden briten mehr als 150
hier. Fur die Zugvogel ist die Coto Do-

fana der letzte Rastplatz vor Afrika.
Jedes Jahr sind es fast 80.000 Grau-
ganse und rund eine halbe Million En-
ten, Loffler und Storche, die in der Coto
Dofana Zwischenstation einlegen oder
hier Gberwintern. Die UNESCO hat den
Dofana-Nationalpark zur "World Heri-
tage Site” erklart. Der Startschufy fir
das Reservat Dofana fiehl 1963, als die
Umweltstifftung WWF Land aufkaufte,
um der Tourismusbranche zuvorzu-
kommen.

Der direkt am Rande des Nationalparks
liegenden Ort Matalascafas macht
deutlich, dal® die touristische Erschlie-
Rung im wahrsten Sinne des Wortes
selbst vor dem letzten Winkel Europas
und einzigartigen Naturschutzgebieten
nicht halt gemacht hat.

Das Konzept des Nationalparkes ist
aufgegangen. Auch wenn am Strand
trotz Verbotsschilder die Gelandewagen
hin- und herrasen, ist im Innern ein ab-
soluter Schutz gewahrleistet, da er
durch den breiten Dulnenstreifen ge-
schitzt wird. Die Bedrohung dieses
riesigen Feuchtgebietes im subtrop-
ischen Spanien erfolgt von auf3en. Ihm
wird gewissermalen das Wasser ab-
gegraben.

Im Sommer verbringen in Matalascanas
40.000 Menschen ihre Ferien. An den
Wochenenden drangen sich mehr als
100.000 Menschen an den Stranden.
Ende der 80er Jahre war geplant, einen
riesigen Hotelkomplex fur weitere
32.000 Urlauber entstehen zu lassen.
Bereits heute rauben die Hotelburgen
dem Nationalpark das Wasser und hat
der Ort bei einen Bedarf von 16-30 Mil-
lionen Hektoliter Wasser im Jahr dazu
beigetragen, dal® der Grundwasser-
spiegel bereits um 20 m abgesenkt
wurde. Bei der geplanten Vergrof3erung
wirden die Urlaubersiedlung dem Nati-
onalpark weitere 60 Millionen Hektoliter
absaugen. Das Feuchtgebiet mifRte
austrocknen und wirde sich in eine
Wiste verwandelt. Wegen des inter-
nationalen Protestes sind die Bebau-
ungsplanungen eingestellt worden.



Das Naturkapital

Natur und Landschaft sind das Kapital
des Tourismus. Die Tourismusindustrie
vermarktet es, ohne irgend etwas da-
von wirklich zu besitzen. Das Touris-
musgeschaft bliht nur da, wo es mog-
lich war, die o6ffentlichen Giter Land-
schaft, Natur und Kultur so weit wie
moglich zu privatisieren. In anderen
Wirtschaftszweigen kann Kapital verlo-
ren und zurlickgewonnen werden, ist im
Tourismus jedoch die Grundsubstand
die Landschaft einmal verloren, ist sie
unwiederbringbar. Ob sich der Ausver-
kauf der Landschaft zumindest in Mark
und Pfennig bezahlt macht, ist mittler-
weile auch nicht mehr sicher.

Die Schere klafft immer weiter ausein-
ander: Auf der einen Seite der wach-
sende Bedarfs der Gesellschaft und auf
der anderen Seite die Verringerung des
natlrlichen Angebotes, da immer weni-
ger erholungs- und freizeitgeeignete,
d.h. unverbaute und naturnahe Land-
schaften und Strdnde zur Verfugung
stehen und diese z.T. der Naturschutz
beansprucht. Die standig anwachsende
Anzahl an Touristen sucht ein begrenz-
tes oder sogar ricklaufiges Naturpoten-
tial nach. Einer sinkenden Tragfahigkeit
der Natur stehen steigende Anforde-
rungen gegenuber. Probleme werden
offenkundig, weil sich die Belastungs-
summe erhdht hat und die zeitliche und
raumliche Verteilung der Aktivitaten
ausgebreitet hat. Ein zentrales Problem
ist, dal} das Wachstum des Tourismus
nicht kontrolliert wird und der Erschlie-
Rungsdruck weiter zunimmt.

Die naturvertragliche Erschlie-
Bung in der Praxis

Die Natur ist fir den Tourismus auf der
Insel Rugen von besonderer Bedeu-
tung. Die Fremdenverkehrsplaner sind
sich dieses wertvollen Kapitals bewulf3t.
Eine Ubermallige NeuerschlieBung der
Insel sollte vermieden und ein natur-
orientierter Tourismus entwickelt wer-
den. Die vor der "Wende” recht hohe
Ubernachtungskapazitdt Rigens mit
109.600 Betten (1989), sank aufgrund
des schlechten Standards auf 69.000
Betten (1992) ab. Zunachst war eine
Begrenzung der Bettenzahl auf 80.000
vorgesehen, die zur Vermeidung einer

Uberbelastung dringend notwendig ge-
wesen ware. Jetzt strebt die Struktur-
planung des Landkreises aber - wohl
unter der Zwangslage des wirtschaftli-
chen Drucks - eine Obergrenze von
110.000 Ubernachtungsplatzen an.
Viele Urlauber sehen die Insel gerade
zu Belastungsspitzen bereits heute als
Uberlaufen an. Eine derartige Kapazi-
tatserweiterung steht nicht im Einklang
mit einer naturschutzvertraglichen Tou-
rismusentwicklung, auch wenn die Insel
Rigen dies zum wesentlichen Inhalt
ihrer Werbung gemacht hat.

Alle ernsthaften Konzeptionen flr regi-
onale Tourismusentwicklung werden
Uber Mengenbegrenzungen nachden-
ken missen. Wenn die Reiseanbieter
unter dem Stichwort "sanfter” Touris-
mus zum Sturm auf die letzten noch
nicht Ubererschlossenen Feriengebiete
blasen, dann ist die Idee in ihr Gegen-
teil verkehrt. Es mull um einen "Rick-
bau” des technisierten Tourismus und
nicht um die Entwicklung attraktiver
Landschaftsreserven gehen.

Der ”sanfte” Tourismus

Die Grenzen des touristischen Wachs-
tums sind vielfach erreicht. Die Idee des
umweltfreundlichen Tourismus hat das
Okologische Krisendenken der 70er
Jahre als Kritik am Massentourismus
hervorgebracht. Fur die kinftige Ent-
wicklung bedarf es theoretischer Kon-
zepte wie auch konkreter Vorschlage.
Der "sanfte” Tourismus ist als eine Aus-
gestaltung des Tourismus zu verstehen,
die minimale Eingriffe in Natur und
Landschaft hervorruft. "Sanfter” Tou-
rismus benutzt und pflegt die Potentiale
Natur und Landschaft, ohne sie zu zer-
stoéren.

Da Tourismus dennoch in jeder Aus-
pragung die Umwelt negativ beruhrt,
kann von einem “sanfteren” Tourismus




gesprochen werden, wenn durch ver-
anderte Reiseformen und MalRnahmen
versucht wird, einen starkeren Einklang
mit der sozialen und natirlichen Umwelt
herzustellen. Zu einem "sanfteren” Tou-
rismus fuhrt demzufolge jede Malnah-
me, die vorhandene Belastungen redu-
ziert und weitere Eingriffe in Natur und
Landschaft minimiert.

Der ’sanfte” Tourismus setzt damit
neue Prioritdten in der Tourismusent-
wicklung. Er ist als eine Entwicklungs-
perspektive fir den gesamten moder-
nen Tourismus aufzufassen. Nicht die
parallele Existenz von zerstdrerischen
neben sozial- und umweltvertraglichen
Formen des Tourismus kann die Per-
spektive sein. "Sanfter” Tourismus heif3t
nicht, nur Alternativen zum be-
stehenden Tourismus zu entwickeln,
sondern auch - weil Tourismus Spiegel-
bild des Alltags ist - fiir eine Humanisie-
rung des Alltags einzutreten. Der "sanf-
te” Tourismus ist Teil des notwendigen
gesellschaftlichen Wandels.

Umweltvertragliche Verkehrsmit-
tel

Etwar 90% des Energieverbrauchs
durch den Tourismus werden durch die
An- und Abreise, sprich durch PKW und
Flugzeug, verursacht. Mit der Wahl der
Eisenbahn als Verkehrsmittel kann je-
der Urlauber einen wichtigen Beitrag fur
einen umweltvertraglichen Urlaub leis-
ten. Indem Autobahnen und Flugplatze
gebaut werden, ist der Ausbau der Ver-
kehrsinfrastruktur der Vorreiter einer
massentouristischen Entwicklung. Zur
besseren Erreichbarkeit der Zielgebiete
sind in den 70er und 80er Jahren in
Spanien und ltalien gro3e Anstrengun-
gen im Bau neuer Autobahnen unter-
nommen worden.

Der Flugverkehr hat sich zum Klimakiller
Nr. 1 eintwickelt. Von 1980 bis 1993 hat
sich der Flugverkehr verdreifacht und bis
zum Jahr 2010 ist mit einer weiteren Ver-
doppelung gegeniber heute zu rechnen.
Die treibhausrelevanten Emissionen stie-
gen seit 1987 bis zu 180% an. Die CO.-
Emissionen werden im Jahr 2010 50%
Uber den Werten von 1993 liegen und
um 110% Uber dem Niveau von 1987
(UBA, 1996). Selbst technische Fort-
schritte in der Flugzeugtechnik werden

durch das ungebremste Wachstum des
Flugverkehrs aufgefressen. Wer eine
Flugreise zu einem Naturparadiesen
bucht, hat damit keinen Beitrag zum
Umweltschutz geleistet. Die auliereuro-
paische Reiseziele liegen derzeit zwar
"nur” bei ca. 10%, aber die Tendenz ist
steigend und ferne Ziele liegen voll im
Modetrend. Zu den Grundsatzen der
Nachhaltigkeit gehoért auch der Verzicht
extrem umweltbelastender Handlungen.

Naturschutz am Urlaubsort

Natur und Landschaft sind Rohstoff,
Existenzgrundlage und  Wirtschafts-
motor des Tourismus. Weil die Proble-
me mit der Zahl der Urlauber wachsen,
werden Einschrankungen und Regle-
mentierungen unabweisbar, was zu
entsprechenden Konflikten flihrt. Aber
die Intensitat der Ricksichtnahme muf
mit der Zahl der Urlauber wachsen,
damit das sensible Kapital des Touris-
mus langfristig erhalten werden kann.
Damit der Urlauber auch kennenlernt,
was er schitzen soll, sind Infor-
mationen Uber Natur und Landschaft
sowie vorhandene Schutzgebiete be-
sonders wichtig. Durch Informations-
zentren und Besichtigungsmoglich-
keiten aullerhalb der empfindlichsten
Zonen der Schutzgebiete kann der Na-
turschutz sogar zu einer Attraktion fir
den Fremdenverkehr werden und durch
den damit verbundenen wirtschaftlichen
Vorteil die notwendige Akzeptanz der
NaturschutzmalRhahmen bei der ein-
heimischen Bevolkerung schaffen.
Allerdings darf sich ein nachhaltiger
Tourismus nicht auf padagogische
Malnahmen beschranken, denn diese
werden zum Ersatzhandeln mit dem die
Politik den erforderlichen Aktivitats-
nachweis liefert, weil dadurch eine zeit-
liche Streckung der politischen Krisen-
bearbeitung - namlich einschneidende
strukturelle Veranderungen - moglich
wird. Eine Padagogisierung setzt auch
immer dann ein, wenn die notwendige
Kurskorrektur nicht maoglich, nicht ge-
wollt oder nicht durchsetzbar ist.

Naturvertragliche Urlaubsaktivita-
ten

Naturschutz und Landschaftserlebnis
miussen sich nicht ausschlielen. Durch
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eine Lenkung der Besucherstrome in
weniger empflindliche Bereiche, sind
Naturschutz und Erholung in einem
Gebiet moglich. Durch  Lenkungs-
konzepte kann das Bewultsein des
Urlaubers gescharft werden, dald er
zwar nicht alles betreten darf, aber den-
noch ein ausreichendes und intensives
Erlebnis der Landschaft mdglich ist.
Aufgrund des Massenphanomens des
Tourismus werden Verkehrs- und Be-
sucherlenkungen auch immer zu den
wichtigsten MafRnahmenbereichen ge-
horen.

Damit das Unsicherheitsgefuhle erleb-
nisbereiter Touristen gemildert wird,
muld der Fremdenverkehrsraum mittels
infrastruktureller Verbesserungen (ber-
schaubarer gemacht und mit zusatzli-
chen Dienstleistungs- oder Programm-
angeboten ausgestattet sein. In Form
dieser MalRnahmen werden auch die
Ziele der Lenkungskonzepte umgesetzt
und Zonen unterschiedlicher Nutzungs-
intensitat - von der touristischen "Rum-
melzone” bis zur Naturschutzzone ohne
ErholungserschlieBung - ausgewiesen.
Es tritt hier jedoch ein Dilemma auf,
denn der naturverbundene Urlaubertyp
bevorzugt gerade den “echten Touch”
eines nicht oder gering erschlossenen
peripheren Raumes. Durch touristische
ErschlieBungsmalRnahmen wird also
zwangslaufig auch das Attraktionspo-
tential fir den "sanften” Tourismus ge-
mindert. Insofern mul} insbesondere in
Naturgebieten auf "weiche” und natur-
ahnliche Formen der ErschlieBung zu-
ruckgegriffen werden.

Traditionelle Wirtschaftsstruktu-
ren erhalten

Der touristische Zyklus einer Region
lauft vielfach nach dem gleichen Sche-
ma ab. Er beginnt mit einem ”alternati-
ven” Tourismus von Einzelgangern,
dann entwickelt sich ein modischer
Massentourismus und es folgt ein
Boom. Wenn dann alles tberfullt ist und
viele Reize der Region zerstort sind,
das Leben der heimischen Bevolkerung
voll auf den Tourismus eingestellt ist
und die friheren Grundlagen des Le-
benserwerbs verdrangt wurden, dann
wendet sich der Tourismus anderen
Gebieten zu. Die grofite Gefahr fir eine

gesunde Entwicklung besteht, wenn
durch monodisziplinare Planung einsei-
tige Wirtschaftsstrukturen entstehen,
denn sie schaffen Abhangigkeiten. Auf
der Ferieninsel Mallorca ist dies einge-
treten. Dort ist seit dem zweiten Welt-
krieg ein Ruckgang der Erwerbstatigen
im Primaren Sektor (Landwirtschaft) um
fast 40% und eine ebenso groRe Zu-
nahme im Tertidren Sektor (Tourismus)
zu verzeichnen.

Ein nachhaltiger Tourismus hat die
Realisierung des Prinzips 6kologischen
Wirtschaftens zum Ziel. Er zeichnet sich
durch eine klare Positionierung und
Strategie aus, die auf den eigenen

Starken und Fahigkeiten aufbaut, Gas-
tewlinsche nicht um jeden Preis erflillt
und nicht jeder Modewelle nachlauft. Es
gilt zukunftsfahige und regionale Wirt-
schaftskreislaufe in Landwirtschaft und
Fischerei zu erhalten. Der Tourismus
der Zukunft erkennt und respektiert die
Grenzen des quantitativen Wachstums
und verzichtet darauf, alles Machbare in
die Tat umzusetzen.

Kulturelle Besonderheiten erhal-
ten

Der Tourismus ist nur dann nachhaltig,
wenn die Bedurfnisse und Interessen
der Einheimischen vor die der Reisen-
den treten. Mallnahmen einer Frem-
denverkehrserschlieBung missen so
angelegt sein, dall sie die Lebens-
bedingungen der Einheimischen ver-
bessern. Tourismus hat nur Anspruch
auf Mitnutzung. Schonend genutzte
Urlaubsgebiete dirfen nicht ihrer all-
tagsweltlichen Lebendigkeit zugunsten
einer musealisierten "schénen” Touris-
muskulisse verlieren. Ziel ist die Ent-
wicklung solcher Formen der kulturellen
Begegnung, welche die Souveranitat
der Kulturen nicht zerstoren. Flr den
zukunftsfahigen Tourismus gilt es,
Kompromisse zwischen Erhalt traditio-
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neller und der Férderung neuer Alltags-
kulturen zu finden. Der Fremdenver-
kehrssektor ist immer nur als Teilbe-
reich einer eigenstandiger Regional-
entwicklung zu férdern, der zu einer
Okologischen Erneuerung in struktur-
schwachen Raumen beitragt. Insofern
mufd Tourismuspolitik immer mehr sein
als reine Fremdenverkehrsforderung.
Eine fremde Kultur und Lebensweise
I1aRt sich nur episodisch verstehen. Das
Fremde wird auch langere Zeit fremd
bleiben mussen, denn wo wir es gleich
begreifen wollen, entfremden wir es.
Deshalb kann die Konsequenz einer
aufgeklarten Reiseorientierung auch in
einer Intensivierung durch Wiederho-
lung liegen, d.h. den einmal gewahlten
Urlaubsort mehrfach oder langfristig
immer wieder aufzusuchen, um so tiefer
mit den andersartigen Alltagsstrukturen
vertraut zu werden.

Massenmanagement

Es ist die bittere Erkenntnis, dal® der
Urlauber das was er sucht - namlich
Natur und Landschaft - zerstort, indem
er es findet. Es sind einerseits Alterna-
tiven zum Massentourismus aufzuzei-
gen, indem eine Zielgebietsentzerrung
durch Angebots- und raumliche Alterna-
tiven erreicht wird und sich mit dem
Tourismus des kleinen Malistabs ein
alternatives Segment etabliert. Der Tou-
rismus ist aber ein Massenphanomen
und dies wird sich aufgrund uneinge-
schrankter Zuwachsraten auch wohl
kaum andern. Insofern muf®3 auch ein
umweltschonender Tourismus in einem
gewissen Male ein "Massen-
management” betreiben. Es ware also
falsch, den ’sanften” Tourismus mit
"wenig” Tourismus gleichzusetzen. Es
sind vielmehr andererseits auch Alter-
nativen im Massentourismus erforder-
lich, indem bestehende Massenan-
gebote umwelt- und naturschutzvertrag-
licher umgestaltet werden. Durch eine
umfassende Berticksichtigung der Krite-
rien des Natur- und Umweltschutzes im
gesamten touristischen Angebot, kon-
nen die Belastungen des Massentou-
rismus minimiert werden. Der “sanfte”
Tourismus ist insgesamt Ausdruck einer
umweltschonenden Entwicklungs-

strategie und nicht nur ein Segment
innerhalb des Tourismus.

Der Massentourismus ist eine Heraus-
forderung an die Kreativitat der Archi-
tekten. Landeslbliche Bauformen unter
Berucksichtigung umweltschonender
oder asthetischer Gesichtspunkte soll-
ten verstarkt Berucksichtigung finden.
Umweltvertraglichkeitsprifungen gehd-
ren zum Standard.

Urlaub heit Erholung

Trotz allem: Urlaub muf Urlaub bleiben.
Nachhaltige Tourismusformen stellen
aber den Menschen starker in den Mit-
telpunkt und verschaffen ihm den not-
wendigen Freiraum zur personlichen
Entfaltung. Durch die Verhaltens-
anderung des einzelnen Touristen kann
der Tourismusmarkt entscheidend
beeinflult werden. Der "sanfte” Touris-
mus erfordert ein positiv-kritisches Tou-
rismusbewultsein als wesentliche Vor-
aussetzung fir die Akzeptanz und die
laufende Hinterfragung des Tourismus.
Angestrebt werden sollte nicht die Um-
setzung von Verhaltenstips, sondern
die Geburt einer neuen Reisekultur. Der
Wandel in der Einstellung der Men-
schen zum Reisen war von jeher Spie-
gelbild der gesamtgesellschaftlichen
Struktur- und BewuBtseinsanderung.
Bisher sind wir Deutschen quantitativ
Weltmeister im Reisen. Wir sollten auch
Weltmeister fir qualitativ hochwertiges
und nachhaltiges Reisen werden.

Die Entwicklung der "mentalen” Infra-
struktur fir eine zukunftsfahige Gesell-
schaft wird mit ein paar Regelwerken
nicht getan sein. Zukunft ist ein kom-
plexes kulturelles, kein technologisches
oder  verwaltungsjuristisches Pro-
gramm. Da aber derzeit eine unerklarli-
che Kluft zwischen Umweltbewul3tsein
und Handeln besteht, ist erkennbar,
dal® uUber den Zuwachs an Umweltbe-
wultsein allein sich die Umweltkrise
offenbar nicht bewaltigen lalt. Die Poli-
tik wird mit Verboten und Vorschriften
den notwendigen Rahmen fiir ein Um-
denken setzen missen.

Stadtetourismus

Ein Stadteurlaub ermdéglicht am ehes-
ten ein direktes Erleben der Alltags-
kultur des bereisten Urlaubslandes.



Infrastrukturelle Einrichtungen wie Ver-
und Entsorgungsleitungen, Abfallbesei-
tigung und Verkehrsverbindungen wie
Bahnanschlisse sind vorhanden und
mussen nicht speziell fir den Ferien-
aufenthalt in freier Landschaft gebaut
werden. Insofern bietet der Stadtetou-
rismus in einem hohen Male die Vor-
aussetzungen fur einen moglichst um-
weltschonenden Aufenthalt im Gast-
land.

Gerade in der Hotellerie hat es in den
vergangenen Jahren vereinzelte An-
strengungen flr einen verstarkten Um-
weltschutz gegeben. Doch die durchge-
fuhrten MalRnahmen und Projekte be-
wegen sich auf einem niedrigen Niveau
der Umweltreperaturen. Die Unterneh-
men stellen Selbstverstandlichkeiten als
grole Umwelttaten heraus. Eine Redu-
zierung der Konkretisierung eines "sanf-
ten” Tourismus lediglich auf das "Mull-

frGhstlick” und die Abfallvermeidung ist
kritisch zu sehen, da sie zu kurz greift.
Es handelt sich lediglich um kleine Re-
formschritte, die die dkonomischen Be-
dingungen und realen Entwicklungen
nicht in Frage stellen.

Dabei l1aRt sich ein qualitativ hochwerti-
ger und umweltvertraglicher Tourismus
auch vermarkten, denn eine Gleichset-
zung von “sanftem” oder “einfachem”
Tourismus mit "armem” Tourismus ent-
spricht weitgehend nicht mehr der wirk-
lichen Nachfragesituation. Ein “"sanfter”
Tourismus ist also keinesfalls nur "Bil-
ligtourismus”.

Urlaub vor der Haustiir

Die Attraktion der Ferne hat etwas mit
der Deklassierung der Nahe zu tun. Der
"sanfte” Tourismus ist auch ein Pladoy-
er fir die Wiederentdeckung der Nahe.
Und so unattraktiv sind die deutschen
Ferienregionen auch gar nicht.
Deutschland ist immerhin mit ca. 30%

Inlandsurlaubern das beliebteste Reise-
land der Deutschen. Dabei steht Bayern
in der Rangliste deutlich vor Schleswig-
Holstein und Baden-Wirttemberg. Die
innlédndischen Zielgebiete bieten gute
Voraussetzungen fir einen nach-
haltigen Tourismus, denn vergleichbare
Auswichse des Massentourismus in
Sudeuropa gibt es kaum. Das Land-
schaftserlebnis steht bei den Ferienak-
tivitaten im Vordergrund und die Ange-
botspalette ist mit Fahrradurlaub, Wan-
dern oder Ferien auf dem Bauernhof
sehr haufig umweltvertraglich ausge-
staltet.

Von Bedeutung flir die Nutzung inner-
deutscher Zielgebiete sind die sich
noch entwickelnden Ferienregionen in
Ostdeutschland. Sie bieten ein grolles
Potential fiir einen Naturtourismus. Auf-
grund des derzeitigen Trends der Zu-
nahme von Mehrfachreisen wird aber in
Deutschland dann der zweite oder dritte
Urlaub des Jahres verbracht. Eine
merkliche Entlastung kann aber nur
erreicht werden, wenn die deutschen
Regionen die Zielgebiete der Hauptrei-
se sind. Der innerdeutsche Tourismus
weist einen hohen Qualitatsstandard
auf. Es mull moglich werden, hohe
Standards der dauerhaften Entwicklung
fur das Produkt "Urlaub” so zu veran-
kern, dald sie nicht mehr unterboten
werden konnen.

Ausblick

Der Tourismus ist unser letztes Tabu-
Thema, denn die Ferien haben wir uns
verdient und da wollen wir uns nicht
reinreden lassen. Nach einer 20-
jahrigen tourismuskritischen Diskussion
ist ein deutlicher Wandel in dieser Aus-
einandersetzung festzustellen. Nach-
dem zunéchst die Kritik an den beste-
henden Strukturen der Tourismuswirt-
schaft und den umwelt- und sozialpoliti-
schen  Auswirkungen des Mas-
sentourismus im Vordergrund stand,
sind in den letzten Jahren die M&g-
lichkeiten der Realisierung eines "ande-
ren” Tourismus in den Mittelpunkt der
Diskussion geriickt. Im Zuge des ge-
stiegenen Umweltbewultseins Natur-
und Umweltschutzes zu einem nicht
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unerheblichen Werbeargument gewor-
den.

Doch deutlich erkennbar ist, dal® die
Ideen eines "sanften” Tourismus dann
nicht in das marktwirtschaftliche Kon-
zept der Tourismusindustrie passen,
wenn sie eine veranderte Reisekultur
zum Ziel haben. Eine dauerhafte Ent-
wicklung ist aber nur mdglich, wenn die
gegenwartigen Formen des Wachstums
nicht fortgesetzt werden. Die gegenwar-

eine nachhaltige Entwicklung fordert
auch die Trendwende zu einem nach-
haltigen Tourismus.
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tigen Trends im Reiseverhalten missen
erkennen lassen, dall die Vorzeichen
fir einen umweltschonenderen Touris-
mus nicht gerade gut stehen. Umso
wichtiger ist es gegenzusteuern, denn
die auf dem Erdgipfel in Rio de Janeiro
1992 verabschiedete "Agenda 21”7 fir

Herausgeber: Bund fur Umwelt und Naturschutz Deutschland (BUND)
Arbeitskreis "Freizeit, Sport, Tourismus”
Bielefeld, April 1998
Alle Rechte vorbehalten.

Dieser Text ist der Begleittext zur Diareihe "Nachhaltiger Tourismus — Naturvertréagli-
cher Fremdenverkehr trotz modernem Massentourismus” die im Umweltzentrum-
Verlag Bielefeld erschienen ist.

Neuerscheinung:
Die Diareihe

Nachhaltiger Tourismus
Naturvertraglicher Fremdenverkehr trotz modernem Massentourismus

= 120,-- DM €

Nachhaltiger

Die Diareihe "Nachhaltiger Tourismus” zeigt die notwendigen Veranderungsmoglichkeiten auf, damit der Urlauber
nicht das zerstort, was er sucht, indem er es findet: namlich Natur und Landschaft. Die Diareihe wirbt fir die
"Geburt einer neuen Reisekultur” und spricht damit jeden einzelnen Urlauber an, der ein Gespir fur die Brisanz
seiner jahrlich wiederkehrenden “Fluchtbewegung” bekommen sollte. Damit ist die Diareihe besonders fiir die
Bildungsarbeit von Weiterbildungstragern oder die Umweltberatung von Gemeinden und Stadten geeignet.

Tourismus

Die Diareihe "Nachhaltiger Tourismus” zum Verkaufspreis von 120,-- DM inkl. MWSt und zzgl. Porto und Versand
erhaltlich. Bei Abnahme gréf3erer Mengen (fir Preisausschreiben, Umweltpreise, Infostande, etc.) raumen wir auf
Nachfrage spezielle Rabatte ein!

Diareihe "Nachhaltiger Tourismus”: 24 Dias plus Textheft, Autor Dipl.-Geogr. Rolf Spittler, April 1998, erschienen
im Umweltzentrum-Verlag Bielefeld.

Bestellung:

Arbeitskreis ”Freizeit, Sport, Tourismus” im BUND e.V.

Rolf Spittler

August-Bebel-Str. 16-18, 33 602 Bielefeld, Tel./FAX 0521 / 61370

11





