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Was ich ansprechen werde

- Was bringt ein Nationalpark:
touristische Impulse — wirtschaftliche Effekte

- Rahmenbedingungen — Voraussetzungen
fur die erfolgreiche (touristische) Positionierung eines neuen
Nationalparks in Deutschland

- Nationalpark als Startschuss fiir die Optimierung der Qualitat
der touristischen Infrastruktur
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Nationale Strategie zur biologischen Vielfalt

2007 durch die Bundesregierung verabschiedet

Handlungsbereich: Naturnahe Erholung & Tourismus
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- Verbande-Axtattsoes:
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Nationalparke als Wirtschaftsfaktor

Akademie fiir Umweltforschung
und -bildung in Europa e.V. - AUBE (Hrsg,)

Nationalparke als Wirtschaftsfaktor
fur eine

nachhaltige Regionalentwicklung Abb. 5:

oren auf den Wir o

Ergebnisse der Befragung der Nationalparke in Deutschland

un
Erwartungen fur einen potentiellen Nationalpark Senne

Potential
Grundlage

Konfliktpotential:
traditioneller
Nutzen

Weiterentwicklung
Produktentwicklung
Kundenorientierung

| Natur | * I Tourismus |

Wirtschaftsfaktor |

Alleinstel-
lungs-
merkmal

Image
Zielgruppe
Infrastruktur
Aufenthaltsdauer

Angebotsentwicklung
Qualitat vs. Quantitét

i1

Multiplikatoreffekt
Beschaftigungseffekt
Existenzgrindungen
Bekanntheitsgrad

)

Ziel:

Okonomische
Unabhangigkeit und
Kontinuitat

AUDbE, 2003 Quelle: eigene Darstellung.

Rolf Spittler

Wirtschaftsfaktor

Nationalparke als Wirtschaftsfaktor

Regionalokonomische Effekte des Tourismus

,Harte“ und ,,weiche* Effekte des Tourismus auf regionaler Ebene

« die Schaffung und Erhaltung von Arbeitsplatzen

« die Erwirtschaftung von Léhnen, Gehaltern
und Gewinnen (Wertschopfung)

« der Beitrag zum Steueraufkommen der Tourismusregionen

(ca. 2,5% des touristischen Nettoumsatzes)

« die Bildung von Vermdgen bei der einheimischen Bevélkerung

(Wohlstand)

« die Schaffung von Infrastruktur, die auch der einheimischen

Bevdlkerung zur Verfligung steht (Wohlfahrtswirkung)

+ Imageeffekte (z.B. fir Regionalmarketing)
« Identitat (Stolz auf das ,Ansehen®)
+ Standortfaktor fiir andere gewerbliche Ansiedlungen

Petermann, 2011

[AUbE - TourismuseeratunG *

Rolf Spittler

Wirtschaftsfaktor




Nationalparke als Wirtschaftsfaktor

Regionalokonomische Bedeutung von GroRschutzgebieten

Bausteine — Dienstleistungen
To:"isms + Flhrungen, Exkursionen,
Beschaftigung # s * (Umwelt)-Bildun:
* Anstellung bei Naturschutz- ’La"dw' ® :Beratung;, Forscgung
verwaltung/ -verbanden etc. Fischerei + Kontrolle
« Anstellung in Landschafts- sichern _
pflegebetrieben etc. & Produkte
SaLhhaitige. + hochwertige Lebensmittel
Einkommen Entwickiung/im - __+ Handwerksartikel /
v Biosphirenreservat N

« Vertragsnaturschutz
« Flachenankauf

Kleinkunst

« Auftrage an Dritte Bidlogische~) Image und Identitt
+ Tourismus . + “Naturschutz” als
: Qualitatsbegriff
Infrastruktur « Steigerung des
« Informationszentren l Bekanntheitsgrades
« Rad- und Wanderwege,
Lehrpfade Monitoring und Forschung  Kommunikation
« Betriebliche Investitionen « Foren / Arbeitskreise

BR Nds. Wattenmeer 2007 * Kontaktnetze
« Institut. / Organisationen

Petermann, 2011

Rolf Spittler Wirtschaftsfaktor

Wirtschaftliche Effekte

Grundlagenstudien

GroBschutzgebiete: ,Okonomische Effekte
von GroBschutzgebieten®“, JOB et al., 2009

» 10,5 Mio. Nationalparktouristen
im engeren Sinne pro Jahr
> 431 Mio. Euro Umsatz

Regionalokonomische Effekte des

i n den Nationa I pa rkregionen Il}:::}l\’l‘:llu\ in deutschen National-
» 51 Mio. Nationalparkbesucher
im Jahr A

» 2,1 Mrd. Euro Umsatz

[AubE - Touriswuseeratne *
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Rolf Spittler Wirtschaftliche Effekte




Untersuchungen: Attraktivitat

- Naturparke als touristische Destinationen

- 71% der Befragten wirden ihren Urlaub bevorzugt dort
verbringen, wo man sich fur den Schutz der Natur fiir einen
Nationalpark entschieden hat euio-stuie)

- ,Fur die Halfte der Deutschen sind Grof3schutzgebiete bei der
Urlaubswahl von Bedeutung!*
.FUr 2/3 der Bevolkerung sind Naturerlebnisangebote vor Ort

WiChtig!“ (BMU/UBA 2010)

AUbE - Touriswuseeraune ¥+

— Rolf Spittler

GroRRschutzgebiete

Wirtschaftliche Effekte

Nationalparktouristenim engeren Sinne

Besucherzahl

@ Tagesausgaben pro Kopf

@ Tagesausgaben TG

@ Tagesausgaben UN

Bruttoumsatz

Einkommen 1. Umsatzstufe

Einkommen 2. Umsatzstufe

Einkommen 1. und 2.
Umsatzstufe

Volkseinkommen pro Kopf

Vollzeitbeschaftigungsaquivalent

"alle Nationalparktouristen

Nationalpark
Bayerischer Wald

350.000 (760.000")

Nationalpark
Berchtesgaden

Miiritz-Nationalpark

114,000 (1.129.000")

167.000 (390.000")

Natur alleine bringt nicht die

13,5 Mio. €
4,3 Mio. €
2,2 Mio. €
6,5 Mio. €

14.387 €

456 Personen (939")

Naturtouristen
9,3 Mio. €* 5,6 Mio. €
3,1 Mio. € 1,9 Mio. €
1,5 Mio. € 0,9 Mio. €
4,6 Mio. € 2,8 Mio. €
22.500 € 10.918 €

206 Personen

261 Personen (628")

Zabweichende Berechnungsgrundlage, da unterschiedliche Erhebungsmethodik
*durchschnittliches Einkommen im Tourismussektor in Bayern (vgl. dwif 2002: 162)

Job 2008

—~ Rolf Spittler

Wirtschaftliche Effekte




Relativierung I

Okonomische
lul". i

Bedeutung

- Realistischer Vergleich
(Erwartungen mit anderen

isti Fahrradtouri (2008/2009)
touristischen Marktsegmenten) ahrradtourismus

Campingtourismus (DTV 2004)

> Férderung des landlichen Kanutourismus (BKT 2005)

Tourismus: Ausgangsbasis

Stadte- und Kulturtourismus
(DTV 2006)

Nationalparktourismus (BMU 2008)
- Gewachsene Tourismus-
regionen vs. neue Destinationen
(z.B. Nationalpark Hainich,

Tagestourismus der Deutschen
(dwif 2005-2007)

Ubernachtungstourismus in
Deutschland (dwif 2002)

Summe Tages- und

Marktsegment Br!.llt?umsatze
primar vor Ort

Bruttoumsitze
inkl. Reisekosten
und Investitionen

3,869 Mrd. € 9,163 Mrd. €
3,468 Mrd. € 9,522 Mrd. €
0,409 Mrd. € 0,845 Mrd. €*
82,37 Mrd. €
keine Angabe
moglich
ca. 0,5 Mrd. €
93,7 Mrd. € 163 Mrd. €**
36,5 Mrd. € 49,7 Mrd. €**
130,2 Mrd. € 212,7 Mrd. €°*

Naturparke, ...)

Ubernachtungstourismus

Quelle: dwif 2009,
eigene Darstellung

* Inkl. Anschaffungskosten fiir das Kanu, aber ohne Reisekosten
** Nur inkl. Kosten der An-und Abreise, ohne Investitionskosten

Rolf Spittler

Wirtschaftliche Effekte

Relativierung II

nordsee *

Starke Nutzung und groRe Beliebtheit
der Nationalpark-bezogenen Angebote

[ nes0 |

222.100
Menschen nahmen in 2009 an gefiihrten Watttouren teil.

119.600
]

716.500

Menschen besuchten die Infozentren der Nationalparkverwaltung

Menschen besuchten Ausstellungen der Naturschutzverbénde und
anderer Trager, die nur oder auch den Nationalpark Wattenmeer
zum Gegenstand haben.

Damit haben sich in 2009 in der Westkiistenregion
insgesamt mehr als 1 Million Menschen iiber den
Nationalpark und iiber das Wattenmeer informiert.

[AubE - Tou

Rolf Spittler Wirtschaftliche Effekte




Relativierung

- Konigstuhl:
1,5 Mio. Besucher/Jahr

- Bastei: 2 Mio. Besucher/Jahr

- Aber: Das wollen wir doch gar nicht!

—~ Rolf Spittler Wirtschaftliche Effekte

Relativierung III

- 8§ 24 Bundesnaturschutzgesetz — BNatSchG:

- (2) ,Nationalparke haben zum Ziel, in einem tUberwiegenden Teil
ihres Gebiets den mdglichst ungestorten Ablauf der Naturvorgéange in
ihrer natirlichen Dynamik zu gewabhrleisten. Soweit es der Schutz-
zweck erlaubt, sollen Nationalparke auch der wissenschaftlichen
Umweltbeobachtung, der naturkundlichen Bildung und dem Natur-
erlebnis der Bevolkerung dienen.*

- Nationalparke als Hotspots des Tourismus vs. Schutzzweck !

- Ziel: Forderung eines nachhaltigen, naturvertraglichen Tourismus

— Rolf Spittler Wirtschaftliche Effekte




Prognose: Nationalpark
Teutoburger Wald/Eggegebirge - Senne

Nationalpark Senne/Nationalpark Teutoburger Wald

. Prozessschutz
00( \ Lage (Null-Eingriffszone)
060 J Managementzone
2’9 (2.8 naturnahe Waldwirtschaft)
’1@ wsasa Eigentum Haus Lippe
e s OLD
_ & 1)
. ‘s,
K - Bad-
~ '% s 3°, Méffibe
0’0 Sl orm- Steinheim
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Rolf Spittler Prognose Wirtschaftlichkeit

Teutoburger Wald/Eggegebirge

RolandBerger

Strategy Consultants

Uberblick: Der regionalokonomische Effekt zeigt die

Auswirkungen eines NLP auf die Wirtschaft der Region OWL

Der durchschnittliche regionaldkonomische Effekt p.a. in Mio €"

Zusitzliches
HWI Tourismus- Investitionen des
Forstwirtschaft (1.Wss) einkommen Landes b3
Szenario 70 | | |
Ersatzbeschaffung zu 0,5 |23 | +45 | +42 P59
70% weiterhin moglich | | i
| |
L 1 J
v v
Der Wegfall von 23.000 EFM Laubholz Ein NLP erhoht das Tourismusaufkommen.
fiihrt zu negativen Einfliissen auf die NLP abhangige Investitionen des Landes
Forstwirtschaft und auf die HWI. flieRen ebenfalls positiv mit ein.

Der regionalokonomische Effekt beschreibt die Summe aller Auswirkungen eines mdglichen NLP
Teutoburger Wald auf die Region OWL. Der Effekt setzt sich aus vier GroBen zusammen: Negative
Effekte in der Forstwirtschaft und in der HWI, positive Effekte durch vermehrten Tourismus, sowie
Investitionen des Landes

1) Uber 30 Jahre

[AubE - Touriswuseeratne *

Rolf Spittler Prognose Wirtschaftlichkeit




Teutoburger Wald/Eggegebirge

TOURISMUSWIRTSCHAFT RolandBerger

Regionales Zusatzeinkommen durch Nutzung zusatzlicher

Tourismuspotenziale — Realistisches Szenario mit 2% Anstieg

Anteile der NLPs am regionalen Annahmen fiir das Modell
0
(0 2 A’) > Tourismusausgaben von 380 Mio. EUR im Kreis Lippe fiihren zu einem
Tourismuseinkommen von 212 Mio. EUR
> Drei Szenarien tber den Anteil des NLPs an der touristischen
Wertschdpfung gerechnet
Bayerischer Wald 3,8% p 93 . . .
Szenario Steigerung Tourismuseinkommen
Miritz Pessimistisch 1%
Eifel Optimistisch 3%
> Der volle Effekt des NLPs auf das Tourismuseinkommen wird erst im 5.
Berchtesgaden Jahr realisiert; kontinuierlich ansteigend beginnend im 3 Jahr
. > Das Konzept richtet sich mit seinen Bildungsthemen an eine andere
Hainich Zielgruppe als klassische NLPs. Es ist anzunehmen, dass diese nicht
nur gréBer ist, sondern auch in ihren téglichen Ausgaben naher am
Kellerwald (hoheren) Dt der von Touristen
liegt als die sehr niedrigen Ausgaben von NLP-Touristen
> Der relative Anteil des Tourismuseinkommens von Tages- und
[ bleibt dh
einen Anteil von 58% und Ubernachtungsgaste haben einen Anteil von
% am
[AUBE - TourismuseeratunG *
Rolf Spittler Prognose Wirtschaftlichkeit

Teutoburger Wald/Eggegebirge

TOURISMUSWIRTSCHAFT — INVESTITIONEN RolandBerger

In den NLP wird investiert — Steigerung des Regional-

einkommens um durchschnittlich 4,2 Mio. EUR

Jahre 1-6 — Minimalausstattung [in ‘000 EUR]

[ it und ntanc. > Alle Personal und Sachkosten firr die Entwicklung des
5.600 haltungskosten Nationalparks werden vom Land NRW tbemommen")
B ebofoston > Die Schatzungen basieren auf Benchmarks anderer
NLPs

> In Jahr 1und 2 erfolgt der Bau des 1. NLP-Zentrums, in
Jahr 4 und 5 dann NLP-Zentrum 2

> Wege- und Leitsystem bendtigen jahrliche Kosten, dazu
3.800 3296 3.590 Aufbau von Lehrpfaden in Jahr 1 und 5 eingeplant

1.750 - [550 | > Ab Jahr 3 ist Budget fir jahrliche Kosten in

2.824 Wechselausstellungen einkalkuliert

700 > Das Budget fir Bildung und Forschung ist aufgrund des
geplanten Themenfokus gegentiber anderen NLPs
deutlich hoher angesetzt. In Jahr 2 ist das Marketing-

279 2956 3.040 budget fir die Startkommunikation leicht erhoht
2124 2428 ) : > Personal in der Verwaltung wird in den ersten drei Jahren
1.800 . aufgebaut, bei Rangern ab Beginn Vollbesetzung, fir
Personal- und Sachkosten jahrl. Steigerung unterstellt

Jahr 1 Jahr2 Jahr 3 Jahr4 Jahr 5 Jahr 6

" Herr Kaiser. Leitender Ministerialrat MKULNV in NRW

[AubE - Touriswuseeratne *

Rolf Spittler Prognose Wirtschaftlichkeit
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Teutoburger Wald/Eggegebirge

TOURISMUSWIRTSCHAFT

Strategy Consultants

Auf die Beschéftigung wirkt sich das steigende Tourismus-

einkommen positiv aus — Aquivalent von 68 Arbeitsplatzen

Neue Arbeitsplidtze im Tourismus

nach 3 nach §
Jahren Jahren

> Die Zahlen wurden analog zu einer Studie der
Universitét Wiirzburg zum regionalokonomischen
Effekt des Nationalparks hergeleitet!

Vollzeit- 68
beschaftigte 34

v

Es wurde von dem realistischen Szenario mit
einer einmaligen, aber dauerhafte Anhebung
desTourismuseinkommen um 2% nach 5 Jahren
ausgegangen

v

Unter der Annahme, dass sich der Tourismuseffekt
3 Jahre nach Griindung des NP bereits zu 50%
positiv auswirkt

1) Job et al 2007

[AUbE - TourismuseeraTUNG
Promsrucouo

Rolf Spittler

Prognose Wirtschaftlichkeit

Teutoburger Wald/Eggegebirge

Ein gut organisiertes und umgesetztes Nationalparkvorhaben kann

RolandBerger

Strategy Consultants.

mehr Arbeitsplatze fiir die Region schaffen als verloren gehen

Uberblick iiber die Auswirkungen eines NLPs auf die Beschaftigung

Fortwirtschaft -34
1. Wss" -8
2.WSS 0
Tourismus +68%

Nationalpark als Arbeitgeber ~ +33
+28%

1 dustrie, HWI Handler

NRW

L
In der Forstwirtschatt fallen durch den NLP langfristig ca. 18 Forstmitarbeiter und
16 Forstdienstleister (im Haupterwerb) weg . Der volle Effekt wird erst nach Ende
der forcierten Nadelholznutzung eintreten (im Modell wird mit 30 Jahren
gerechnet)®)

v

v

In der ersten féllt das i dqui vonca.8
Arbeitsplétzen weg; dies basiert auf der Annahme, dass 70% des wegfallenden
Laubholzes wiederbeschafft werden kann

v

Aufgrund der iberregionalen Strukturen und dem iiberregionalen Holzeinkauf in
den Industrien der 2. WSS wird von keinem Arbeitsplatzeffekt ausgegangen

v

Durch vermehrten Tourismus entstehen nach 5 Jahren etwa 68 Arbeitsplatze;
dies beruht auf der Annahme, dass der NLP das Tourismuseinkommen einmalig
aber dauerhaft um 2% erhdht

v

Im NLP entstehen 33 Arbeitsplétze als Forstwirte und Ranger; Daten aus dem
NLP Eifel dienten als Grundlage fiir die Berechnung dieser Werte. Die 28

tehen durch innerhalb der
Forstverwaltung/des Landesbetriebes?!

2)Nach 5 Jahren  3) Kleine Anfrage im Lantag von NRW 386; 17.1.2011.4) Annahmen des MKULNV in

[AUBE - TourismuseERaTUNG
Promsrucouo

Rolf Spittler

Prognose Wirtschaftlichkeit
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Bedirfnisse Gaste

Urlaubsreisemotive der Inlandsreisenden
(besonders wichtig/wichtig )

Entspannung, keinen Stress 72
Abstand zum Alltag 69
Frische Kraft sammeln I
Natur erleben _iS__—/>
reude 59
Sonne, Warme, schénes.. 59
Zeit fureinander haben 58
Gesundes Klima 56
Frei sein, Zeit haben 56
Ausruhen, Faulenzen
‘ ‘ ‘
Quelle: Reiseanalyse RA 2010 FUR 0 20 40 60 80 100

Basis: alle Inlandsreisende (n=2.093), Angaben in %

wseeraTuNG

— Rolf Spittler Bediirfnisse Gaste

Bedirfnisse Gaste

Urlaubsreiseart ,Natur-Urlaub“

alle Reisende, Reisende Inland,
n=5.795 n=1.747

Projektion (Mio.) 49,04 14,79
Urlaubsreiseart ,Natur-Urlaub “als

Haupturlaubsreise 29% 39%
(Mehrfachnennungen mdéglich) (14,21 Mio.) (5,92 Mio.)
Urlaubsreiseart ,Natur-Urlaub “als

Haupturlaubsreise 8% 14%

in erster Linie (3,92 Mio.) (2,07 Mio.)

Daten-Quelle: Reiseanalyse RA 2010 der FUR

[AubE - To

— Rolf Spittler Bediirfnisse Gaste




Bedirfnisse Gaste

Besuch von Naturattraktionen

alle Reisende
Reisenden Inland,
n=5.795 n=1.747

Projektion (Mio.) 49 04 14.79

Urlaubsaktivitat

,Naturattraktionen S —
. (22,05 (6,36

besucht Mio.) Mio.)

(sehr haufig) : :

Daten-Quelle: Reiseanalyse RA 2010 der FUR

— Rolf Spittler Bediirfnisse Gaste

Bedirfnisse Gaste

Wichtig fir meine Reisezielentscheidung
(stimme ganz entschieden/eher zu)

Deutschland- Alle
Reisende Reisende
RA RA

2004 2004
Projektion (Mio.) 14,7 49,5
Mdglichkeiten zu unmittelbarem 67% 550%
Naturerleben
Mdglichkeiten der Tierbeobachtung 41% 34%
Mdglichkeiten des Besuchs eines
Natur-/Nationalparks S S

Quelle: Studienkreis fir Tourismus und Entwicklung, 1997/2004, RA ""97/°04
(Studie im Auftrag des Umweltbundesamtes, 2004)

—~ Rolf Spittler Bediirfnisse Gaste
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Beeintrachtigt Naturschutz die Gaste ?

~-Wennich im Urlaubsgebiet auf Natur und Umwelt Riicksicht nehmen
soll, fuhle ich mich in meinem Urlaubsgefuhl stark beeintrachtigt.”

Deutschland- Alle
reisende Reisende
Projektion (Mio.) 14,7 49,5
Stimme ganz und gar nicht zu oder
eher nicht zu 68% 65%
Bin unentschieden 19% 21%
Stimme ganz entschieden/eher zu 13% 14%

Quelle: Studienkreis fiir Tourismus und Entwicklung, 2004, RA 04

[AubE - To

— Rolf Spittler Bediirfnisse Gaste

,Der Naturtourist"

Tourismus = Spiegel der Zeit

= Natur kommt — aber nicht allein! Inszenierung des
touristischen Angebotes zunehmende Bedeutung

« Alter und individueller

+ Touristen = reiseerfahren, aktiv und erlebnisorientiert
Gesundheitshewusstsein: natirlich aktiv und gesund
Suche nach Authentizitat und regionalen Erlebnissen

* Flexible Information und Buchung

l

Profilierung der Reiseregionen vor dem Hintergrund von
Natur und Landschaft

—~ Rolf Spittler Bediirfnisse Gaste

14



Safari m

Touristisches Marketing

- Voraussetzung: ,Angebot* an Natur! - Nationalpark !

~ Rolf Spittler

Naturtourismus

Entwicklung der Dachmarke

Nationale [
Naturlandschaften = °

15



Die Vielfalt der Nationalen Naturlandschaften

© EUROPARC Deutschland, M. Lenarduzzi, Stock/LKN-SH, NLPV Berchtesgaden, BR Oberlausitzer Heide- und Teichlandschaft

Bundesweiter Auftritt in einheitlichem Design

16



Partner

Nationalpark
Kellerwald-Edersee

17



Partner sind Teil eines bundesweiten Netzwerks
Verteilung der Partnerbetriebe nach Branchen

® Beherbergungsbetriebe und
Gastronomie
mVerkehrsbetriebe
Bildungseinrichtungen
mFithrungen

Regionale Produkte und Handwerk

H Sonstige (tour. Betriebe, Gemeinden,
Reiseveranstalter)

Touristisches Angebot

- Nationalpark als Startschuss fir die Optimierung
der Qualitat der touristischen Infrastruktur in der Region
(Beispiel: Nationalpark Eifel)

- Optimierung Infrastruktur Wandertourismus,
Fahrradtourismus, nachhaltige Qualifizierung Gastgeber (Viabono)

- Focussierung Naturtourismus: Angebote :
Entwicklung spezifischer ,Natur-Angebote*

~ Rolf Spittler Touristisches Angebot

18



Natur im Tourismus

HeiBt nicht (mehr):
Lehrpfad einrichten, Vogelbeobachtung anbieten

HeiBt vielmehr:
- Emotionen wecken

- Erlebnisse vermitteln
- Verstehen helfen

— Rolf Spittler Qualitat— Natur — Nachhaltigkeit

Produktanforderungen

‘Zielgruppenfokus: Kundenbedurfnisse erflillen

Alleinstellung - Starken der Region,
des Ortes, des Anbieters einsetzen

‘ Qualitatsversprechen als Basis ‘

‘ Naturtouristische Erlebnisqualitat \

‘ Der rote Faden

~ Rolf Spittler Produktanforderungen

19



-> Bedirfnisse & Angebote ...

‘ Servicequalitat \

Erlebnisqualitat
- ausgefallen, einzigartig, besonders = unvergesslich

Einblicke
- besonderer Blick, hinter Kulissen ...

Zusatzangebot
- Mehrwert

. Verlasslichkeit
- Erlebnisgarantie

4 BB E

~ Rolf Spittler Produktanforderungen

Welche Produkte wollen wir?

Vier Angebotsbereiche fur Naturtourismus —
fur die Breite des besonderen naturtouristischen Erlebnisses

Bereiche

( ,,Natur- E B ol
beobachtung* O ol e
* Birdwatching [ e ™

+ Exkursionen P

+ Beobachtungs- ;—""u
stationen »

+ Naturlehrpfade

+ Fuhrungen/
Kurse

+ Umweltbildung

* Wildniserfahrung  §

* Fahrrad
+ Wandem
+ Reiten

+ Kanu

+ Segeln

+ Kérper, Geist und
Seele

~ Rolf Spittler Produktanforderungen

20



Wildnis-Trail

Wildnis-Trail ==
In vier Tagen durch den
Nationalpark Eifel

[AubE - T

Rolf Spittler Angebote

Hirschrott
3,1 Km

[AubE - Touriswuseeratne *

Rolf Spittler Angebote

21



Kooperation - Zusammenarbeit

Zusammenarbeit mit potenziellen Gegnern 2??

Tourismus vs. Naturschutz

- durch Kooperation gemeinsam aktiv werden &
mehr erreichen !1!

- aber: unterschiedliche Arbeitsweisen und Ziele
beriicksichtigen !!!

"L Rolf Spittler Netzwerk

Netzwerk Naturerlebnis

\ ]

"L Rolf Spittler Netzwerk
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Netzwerk Naturerlebnis

%fww%zf /

NordHessen
\_/_\

Nat rpark
glztrlr]l;qgéke Habwh swald
Tourismus
Waldecker
L:and
\. Natu’{park
Touriemus Kaufunger Wald

Edersee

Naturpar
Kellerwald-
Edersee

Natlonalpark
Edersee

L Rolf Spittler Netzwerk

Dipl.-Geogr. Rolf Spittler

www.AUbE-Tourismus.de
www.facebook.com/AUbEtourismus

x X
AUDE - TOURISMUSBERATUNG ** **

REGIONALENTWICKLUNG % 8 s -
PROJEKTMANAGEMENT ¥ ¥ GRS DOl o
* * = o & |
* * > ot :
Ihr Partner fur i & T

August-Bebel-Str. 16-18
33602 Bielefeld
Tel. 0521 - 61370
Rolf.Spittler@AUbE-Umweltakademie.de
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